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1. Einführung 

1.1 Vorwort 

Der Schweizer Velomarkt steht mitten in der Gesellschaft: Zahlreiche Zeichen deuten darauf hin, dass 

Velos und E-Bikes künftig als Verkehrsmittel und Sportgerät eine höhere Bedeutung haben werden. 

Neue Kundengruppen und Rekordumsätze sind nur die offensichtlichsten Hinweise dafür.  

Durch diese zentrale Stellung ist der Velomarkt auch unmittelbar betroffen von grossen gesellschaftli-

chen Veränderungen. Die Segmentierung von Bevölkerung, Markt und Kommunikation hinterlässt 

Spuren, genauso wie die Verschiebung vieler Lebensbereiche in den digitalen Raum.  

Manche Bereiche von Gesellschaft und Markt werden dadurch offener und einfacher. Der Preis dafür 

ist, dass Vieles komplexer wird; manches vorübergehend, bis sich neue Technologien und Umgangs-

gewohnheiten angepasst haben, manches dauerhaft und unabwendbar. Für die Veloindustrie bedeu-

tet das konkret: Zunehmende Internationalisierung der Märkte, hochspezialisierte Technik, neue Ver-

triebsmodelle und sich wandelnde Kundenbedürfnisse. Für Brancheninsider ist es zu einer Herausfor-
derung geworden, in diesem verändernden Umfeld den Überblick zu bewahren und die richtigen Ent-

scheide für das eigene Unternehmen zu treffen. 

Verlässliche Fakten zu Kunden, Markt und Umfeld gewinnen in so unsicheren Zeiten als Orientierungs-
hilfe an Bedeutung. Dies erklärt den grossen Erfolg des dynaMot Marktreports, der 2017 erstmals er-

schien. Zum ersten Mal kann die Velobranche kompakt zusammengefasst auf alle relevanten Informa-

tionen zum Schweizer Markt zugreifen. Der Marktreport basiert auf repräsentativen Studien und sorg-

fältig durchgeführter Marktforschung. Diese Erhebungen sind anspruchsvoll und aufwändig, und daher 

können sie auch nicht jedes Jahr neu durchgeführt werden. Der Marktreport wird daher nur alle drei 

Jahre neu aufgelegt.  

Damit die Velobranche in der Zwischenzeit nicht auf aktuelle Informationen zum Schweizer Marktge-

schehen verzichten muss, lanciert dynaMot das Marktbulletin Velohandel Schweiz. Dieses liegt hiermit 

zum ersten Mal vor. Es fasst im Jahresabstand die wichtigsten Zahlen und Trends verlässlich, kompakt 

und leicht verständlich zusammen und überbrückt so die Zeit, bis die nächste Gesamtübersicht zum 

Schweizer Velomarkt erscheint.  

Als Herausgeber freue ich mich sehr, dass das grosse Interesse an verlässlichen Informationen zum 

Schweizer Velomarkt es erlaubt, das Marktbulletin zu veröffentlichen. Ich bin überzeugt, dass es bei 

strategischen Entscheiden unterstützen kann und wünsche in diesem Sinne anregende und berei-

chernde Erkenntnisse. 

Urs Rosenbaum, im September 2018 
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