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Unterstützer 

Der vorliegende dynaMot Marktreport Velohandel Schweiz 2017 wurde dank einer Crowdfunding-

Kampagne auf 100-days.net möglich. Ich danke allen Interessenten, die den Report verbindlich vo-

raus bestellten. Besonders hervorheben möchte ich dabei nachfolgende Unternehmen und Organisa-

tionen, die den Marktreport mit einem aussergewöhnlich grossen Beitrag unterstützten: 
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die Welt zu entdecken. Nach seinem beruflichen Einstieg in die Velobranche im Jahr 1998 arbeitete 

er im Vertrieb und im Einzelhandel bei namhaften Unternehmen. Ab 2003 nutze er die Chance, seine 

beiden Leidenschaften beruflich zu verbinden und über Velothemen zu schreiben. 

Parallel zur Arbeit für Publikumszeitschriften und B2B-Magazine im Velobereich studierte er Journa-
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Wirtschafts- und Wissenschaftskommunikation erfolgreich ab. 2010 gründete er mit Cyclinfo das 
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der Velobranche mit seinem Fachbüro dynaMot Kommunikation GmbH seine Dienste hauptberuflich 
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